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El CEMDI representa la integracidon de esfuerzos para generary
distribuir informacién y andlisis econdmicos oportunos para las
ciudades de Tijuana, Tecate, Playas de Rosarito y Ensenada

Objetivo:
Suministrar informacion estadistica para la promocion econdmica
de la region



OTROS OBJETIVOS CEMDI

p Disminuir las barreras en el intercambio de
informacion econémica.

P Elevar la cultura del uso de informacion en la
toma de decisiones.

» Contar con una herramienta para el
aprendizaje sobre el desarrollo econdmico de
las ciudades.




PLATAFORMA DIGITAL

“THE MANUFACTURING INDUSTRY HAS ~ * " "%~
THE HIGHEST DENSITY OF WORKERS N = 0
METHO AREA, WITH 57 PERSONS PER
BUSINESS UNIT."

www.cemdi.org.mx

El Sitio Web CEMDI es una plataforma
interactiva Unica y de acceso publico,
con informacion estadistica y empresarial
de las ciudades de Tijuana - Tecate -
Playas de Rosarito y Ensenada.

Sitio Web, Bilingtie
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IEI Indicadores Econémicos a

Nivel Ciudad y Metropolitanos,

~ Publicaciones Periddicas,
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INDICADORES ECONOMICOS
METROPOLITANOS
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OPORTUNIDADES
DE NEGOCIOS

Micro Sitio Digital
Metropolitan Business Matching Database
MBMD

www.mbmd.cemdi.org.mx




GEOREFERENCIACION
DE UNIDADES ECONOMICAS

Micro Sitio Digital
Metropolitan Economic Units Spatial System
MEUSS

www.geo.cemdi.org.mx
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ENPECI

Encuesta de

Percepcion Ciudadana

Consumo

Seguridad Publica
Confianza Ciudadana
Condiciones de la Ciudad

Zona Costa de Baja California I Resultados del primer trimestre de 2017

o = 8 -



El desarrollo econdmico vy los
problemas de seguridad que
imperan en el pais son
reconocidos como metas
prioritarias para todo México en
el PND 2013-2018.

PND 2013-2018

Las metas de un México
Prospero y un México en Paz
fueron establecidas para lograr
que México alcance su maximo
potencial en dichos temas.

PEM 2034

El PEM 2034, a través de sus
ejes estratégicos, también
reconoce la importancia de la
economia y la seguridad publica
para el desarrollo de la Metropoli
y la ciudad de Ensenada.



ANTECEDENTES

Ademas, ambos documentos resaltan la necesidad de generar indicadores que permitan hacer un
diagnostico y medir el alcance de las metas establecidas.

A nivel nacional existe un nimero importante de instrumentos de evaluacion que generan indicadores de
percepcion ciudadana de la economia y la seguridad, entre otros temas.

Ejemplo:
ENCO Encuesta Nacional sobre la Confianza del Consumidor.

ENVIPE | Encuesta Nacional de Victimizacion y Percepcion sobre Seguridad Publica.
ENSU Encuesta Nacional de Seguridad Publica Urbana.

Sin embargo, a pesar de la relevancia de este tipo de indicadores, la mayoria no esta disponible a nivel mu-
nicipal. Es por esta razén que se crea la ENPECI.



:Qué es la ENPECI?

La Encuesta de Percepcion Ciudadana (ENPECI) busca obtener informacion y realizar
estimaciones con representatividad a nivel ciudad para la Zona Costa de Baja California,
que permitan conocer y medir:

(&

Confilanza Percepcion sobre Confilanza Satisfaccion

del Consumidor Seguridad Publica Ciudadana de las Condiciones
de la Ciudad




OBJETIVO

Proporcionar informacion al publico y generar
elementos para la formulacion de politicas
publicas en materia econdmica y social.

Politica Econémica <+  Politica Social




METODOLOGIA

Periodicidad » Trimestral
Probabilistico
Unidades de observacion » Las personas seleccionadas en el hogar
Poblacion objeto de estudio » Poblacion de 18 anos y mas
Tamano de la muestra » Por trimestre se hace un levantamiento de 474

encuestas telefonicas en Tijuana, 384 en
Ensenada y 384 en Playas de Rosarito
(Total 1,242)

Cobertura geografica » La Zona Costa de Baja California.



METODOLOGIA

La construccion del cuestionario y la conformacion de la muestra de la ENPECI asegura
su comparabilidad con:

» El Indice de Confianza del Consumidor (ICC) que se calcula a nivel nacional y

El apartado que mide la percepcion ciudadana sobre seguridad publica de la ENSU.

Lo anterior permite:
» Realizar comparaciones entre los municipios de la Zona Costa de Baja California vy,

» Tener un marco de referencia con otras regiones del pais.
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|.Confianza del Consumidor

Situacion econdémica del hogar

En este apartado se mide la percepcion de la situacion econdmica actual del hogar comparada con

la que se tenia 12 meses atras, y la que se tendra dentro de 12 meses comparada con la que se tiene
hoy en dia.

-------
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|.Confianza del Consumidor

Situacion econdémica del hogar
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Situacidon econdmica del hogar CEMDI

Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

72% de los Tijuanenses consideré que en 2016,
la situacion econémica del hogar era igual, peor

Un ano atras I o mucho peor que durante 2017.

CE—

2017

69% de los Tijuanenses se mostré con

. una perspectiva favorable para 2018,
Confianza |Perspectiva 2018 PErSPEC Siay
considerando que la situacion

— econémica del hogar sera mejor o

mucho mejor.

del Consumidor




|. Confianza del Consumidor

Situacidon econdmica de la ciudad

De manera similar, en este apartado del ICC se mide la percepcion de los consumidores sobre la
situacion econdmica actual de su ciudad comparada con la que se tenia 12 meses atrds, y la que se
tendra dentro de 12 meses comparada con la que se tiene hoy en dia.

12 meses Estado 12 meses

A

actual de la
ciudad

Pasado
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Situacion econdmica de la ciudad CEMDI

Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

36% de los Tijuanenses consideré que en 2016,
la situacion econdmica de la ciudad era peor o

Un ano atras | mucho peor que durante 2017.

CE—

2017
58% de los Tijuanenses se mostrd con
. una perspectiva favorable para 2018,
Conﬁanza |Perspect|va 2018 ’ copnsiderando gue Iapsituacién
del Consumidor

— econdmica de la ciudad sera mejor o

mucho mejor.




|. Confianza del Consumidor

Adquisicion de bienes durables
Aqui se evalian las posibilidades actuales del hogar para adquirir bienes durables
(muebles, electrodomésticos, etc.) en comparacion con las que se tenian un afio atras.

Adquisicion
de bienes
durables

) 12 meses

Pasado
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AquiSiCién de bienes dura bles CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

49% de los Tijuanenses consideré que en
2016, la posibilidad de comprar bienes
durables era menor que durante 2017.

Otro punto a resaltar es que las
mujeres tienen una vision mas
optimista de la evolucion de la
Confianza economia del hogar y por su
del Consumidor parte, los hombres tienen una
vision mas optimista de la
economia de la ciudad.
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I.Seguridad Publica

Seguridad en términos de delincuencia

En la primera parte de esta seccion se evalla la percepcion general de la seguridad en la ciudad en
términos de delincuencia, la seguridad/inseguridad actual de la ciudad en comparacion con un ano
atras, y la que se cree que se tendra dentro de 12 meses.

Percepcion
de
Seguridad

12
meses

12
meses
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Seguridad en terminos de delincuenCia CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

Seguridad de vivir en su ciudad

4 )

23% de los tijuanense dijo sentir que la
seguridad estara mejor para 2018.

Fuente: CEMDI con informacién de ENPECI 2017, ENSU 2017
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Seguridad en terminos de de“ncuenda CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

¢Ha visto o escuchado situaciones como... alrededor de su casa?

Vandalismo (grafitis, pintas, vidrios quebrados o dafios) en las
viviendas o negocios?

93%

Robos o asaltos? 81%

Consumo de alcohol en las calles? 74%

61%

Bandas violentas o pandillerismo?

Venta o consumo de droga? 59%

Disparos frecuentes con armas? 58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fuente: CEMDI con informacién de ENPECI 2017, ENSU 2017
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Seguridad en términos de delincuencia CEMDID  7icona - recate - Rosarito y Ensenada

Seguridad de vivir en su ciudad/pais

5 73%

Trim1
92%

5 75%

Trim 2
80%
Trim 3
83%
Trim4
90%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

B México M Tijuana

Fuente: CEMDI con informacién de ENPECI 2017, ENSU 2017

100%



Percepcion sobre Seguridad Publica

Comparativo inseguridad con otras ciudades. CEMD'

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

85%
81% °
74% 73%
(—— A
61%
ENSENADA Acapulco Querétaro ROSARITO La Paz

Fuente: CEMDI con informacion de la ENSU de INEGI y ENPECI.
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30%
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TUUANA
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Seguridad en términos de de“ncuenda CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

Los 5 lugares mas inseguros

oo

Cajero automatico 80%
9 Il 79
Carretera 73% Banco 71% SEIED (557

Parques 66% Mercado 60%

’ . . Iy o .

Transporte publico 74% Cajero automatico 81% Transporte publico 74%

Fuente: CEMDI con informacién de la ENSU de INEGI y ENPECI.
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CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

Radio de confianza

100% En la medida que los encuestados conocen mas a
90% 86% las personas, mayor es la confianza que tienen en
80% 73% 3% ellas.
70% .e ,
. 60% Durante 2017, 85% de los tijuanenses confian algo
O: o mucho en sus familiares, 42% en sus vecinos,
50% .
38% 25% en las personas de la tienda y 14% en las
40%
275% personas de la calle.
30% 24% °
20% 12%
10% .
0%
. . 85% 42% 25%
Las personas que Las personas que Los vecinos de su Sus familiares o ) .
se encuentran en trabajanenla colonia familia Veécinos tienda
la calle tienda

B Confianza H Desconfianza

Fuente: CEMDI con informacién de la ENSU de INEGI y ENPECI.
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Seguridad en terminos de de“ncuenda CEMDI Tijuana - Tecate - Rosarito y Ensenada

Efectividad de las instituciones encargadas de la seguridad publica

En cuanto a las instituciones encargadas 15%

de la seguridad publica, es preciso 40% 38%
destacar que a medida que las 35%
corporaciones son mas visibles para los 30%
ciudadanos, son percibidas como 25% 21%
menos eficaces. En contraste, a medida 20% 14%
que son mas lejanas, son mds efectivas. 12?’ 11%

> m B W

0%

Policia Municipal Policia Estatal Policia Federal = Fuerzas Armadas
Preventiva
m Efectivo

Fuente: CEMDI con informacion de la ENSU de INEGI y ENPECI.
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IV.Condiciones de la Ciudad

En este apartado se mide la percepcién que tiene la poblacién de las condiciones de la ciudad en temas de
empleo, lugares de esparcimiento, condiciones de limpieza y vialidades.

+ E'S]?:r:fg + + Vialidades =
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De las condiciones de la ciudad con los que se encuentra mas satisfecha la poblacidon de Tijuana durante el cuarto trimestre
de 2017 son:

50% 43%
40%
30% 26%
20% 10%
(o] 80

o — - o

0%

Conseguir un empleo en la Las condiciones de Las condiciones de los Las condiciones de limpieza
ciudad vialidades en la ciudad lugares de esparcimiento de la ciudad

m Satisfecho

Fuente: CEMDI con informacion de la ENSU de INEGI y ENPECI.



